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Lea el siguiente texto detenidamente y luego responda a la Pregunta 1 en el cuadernillo de preguntas.

Centros comerciales

La cultura de los centros comerciales es un gran negocio, ya que se han convertido en estructuras
de varios pisos donde se venden diversos productos y se ofrecen diferentes servicios. Son una
coleccion de tiendas y restaurantes, contiguos a las zonas peatonales o a una calle peatonal
exclusiva. En 1928, The Arcade Providence, en Rhode Island, fue el primero en introducir el
concepto de centro comercial en los Estados Unidos. Sin embargo, el concepto no era nuevo, si se
tiene en cuenta el Gran Bazar de Iran en el siglo X.

El aparcamiento es uno de los problemas principales de la gente que va a la ciudad a comprar.
Comprar en centros comerciales elimina este problema, porque el aparcamiento se ofrece de
manera gratuita o por un precio simbdlico. Los centros comerciales incorporan amplias zonas de
estacionamiento en su disefio y construccion. Tanto el aparcamiento como el resto de instalaciones
de esos centros comerciales gozan ademas de una amplitud horaria que permite adaptarse a
todos los publicos y consumidores. Se convierten, por tanto, en una alternativa cuando el comercio
tradicional y los negocios de hosteleria ubicados a pie de calle deciden echar el cierre ciertos dias
al afo. Ademas, los centros comerciales se presentan como una alternativa unica para los dias
desapacibles de lluvia y tormenta. Puedes aparcar bajo cubierta y andar de una tienda a otra sin
notar el temporal, lo cual es una ventaja que no debe pasar desapercibida.

Otro de los puntos fuertes con los que cuentan los centros comerciales reside en que casi siempre
suelen estar bien conectados con medios de transporte y con rapidos y faciles accesos por
carretera.

La visita a un centro comercial es ventajosa debido a que las numerosas tiendas estan situadas
en un mismo complejo. Alimentacién, ropa, calzado, libros, cines, restaurantes y salas de
entretenimiento estan disponibles en un solo lugar. Se puede pasar un dia entero en el centro
comercial, comprar, comer, ver una pelicula o divertirse. Son grandes lugares de reunién para los
amigos donde puedes ponerte al dia tomando un café o comiendo juntos. Las familias pueden
hacer sus compras semanales y mantener a los nifios entretenidos en el centro comercial.

Sin embargo, los centros comerciales también tienen inconvenientes como por ejemplo la
aglomeracion de gente, especialmente los fines de semana y los dias festivos. A veces parece
que todo el mundo tiene la misma idea y van al centro comercial para simplemente pasar el dia.
Los pasillos y las tiendas llenas de gente hacen que comprar sea una tarea muy dificil. A menudo
terminas olvidando los articulos que necesitabas comprar. Por otra parte, las personas mayores
con problemas de movilidad pueden tener dificultades para moverse por el centro comercial, debido
a la amplitud del lugar. El aparcamiento también puede ser un problema cuando el centro comercial
esta muy lleno.

Los centros comerciales disponen de un gran numero de productos y servicios. No siempre es
facil ir a un centro comercial y salir solamente con aquello que viniste a comprar. La tentacién
siempre esta presente y a menudo te lleva a comprar cosas que no son necesarias. Mantener un
presupuesto mensual es cada vez mas dificil siempre que vas al centro comercial. Con todas las
ventas y ofertas especiales destinadas a tentar a los compradores, decir ‘no’ se hace muy dificil.
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Tenemos también unas opiniones apoyando los comercios locales:

Pedro

‘Comprando en las tiendas de tu barrio contribuyes a que no se desertice. Imagina que cerrasen
todas las tiendas de tu barrio por falta de clientes, no habria nadie en las calles, daria miedo salir a
la calle. Deja los centros comerciales para los que viven en zonas alejadas y no tienen comercios
cercanos.’

Laura

‘Todo tiene sus ventajas e inconvenientes, pero el pequefio comercio debe seguir teniendo su lugar
y sus clientes. Aunque tengamos muchos centros comerciales, a todos nos gusta y nos ha sacado
de mas de un apuro la tienda de la esquina.’

Mario

‘Yo trabajo por las tardes en una pequefia tienda de mi barrio. El dinero que gano me ayuda a pagar
mis estudios. Estas tiendas son muy importantes para nuestro vecindario y mejoran la economia
local. {No sé qué haria sin mi trabajo!’
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